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DIEUMGEBUNGMA CHT 6 S

der Kunden winschen sich eine ruhige
Umgebung  fir das Presseregal, denn
Pressekaufer wollen sich vom Zeitschriften -
angebot inspirieren lassen und in Ruhe
stobern . Mit dem richtigen Standort schaffen
o Sieideale Voraussetzungen dafur .

Produkt + Markt, Studie Pressekauf, 2023 | n=2.494; gewichtet | 4er -Skala; jeweilige Top -2-Boxes; Frage:a Und wel che Aussage trifft hi
auf Sie pers©°nlich; jlmtewolrst :beasMierr gzeuf?20l | t es gut, wenn sich das Presseregab i




Das Presseregal sollte gut sichtbar in einer attraktiven

Verkaufszone mit hoher Kundenfrequenz gelegen sein. Kunden
enwarten Presse an einem entspannten Standort im Ausgangs -

oder Kassenbereich di deal er wei se mit aWegwei ser 0.

IM AUSGANGSBEREICH

FUR HOHE KUNDENFREQUENZ
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Bei der Standortwahl sollte die Blickrichtung der Kunden
: 'Ed'fl"-"' | ' beriicksichtigt werden und das Presseregal nach
' Maoglichkeit rechts stehen. So sind die Titelbilder am

einfachsten auch im Gehen zu betrachten.

IN LAUFRICHTUNG

MIT ERKENNBAREN TITELBILDERN
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Eine ausreichende Gangbreite vor dem Regal sollte auch
mit dem Einkaufswagen vorhanden sein. Denn je mehr
Platz vor einem Regal geboten wird, desto mehr l&dt das

Regal auch zum Stdbern und Kaufen ein.

MIT AUSREICHEND PLATZ

FUR EINE ENTSPANNTE KAUFATMOSPHARE
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DIE RICHTIGEGROSSE

FUR JEDEN MARKT

577

Produkt + Markt, Studie Pressekauf, 2023 | n=2.494; gewichtet | 5er
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Presseregal
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der Kunden finden ein Presseregal erst
interessant, wenn dort Vviele verschiedene
Zeitschriftenkategorien angeboten werden . Je
nach Art und GroRe des Marktes wird eine
entsprechend dimensionierte  Sortimentsvielfalt

und Prasentationsflache erwartet .
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Presse-Umsatz

DAS SORTIMENT MACHT DEN UMSAT £

Anzahl Prasentationstitel

Schematische Darstellung auf Basis der GVPG

Grundsatzlich  gilt: je breiter das prasentierte
Sortiment auf einer optimierten Regalflache ist,

desto mehr Umsatz macht die Warengruppe Presse

Dabei istauch klar: was leistbar und sinnvoll ist, wird
ganz wesentlich bestimmt von der jeweiligen
Marktgrole und dem Kaufkundenpotenzial  am
Standort .

-Regressionsanalyse zum Zusammenhang von Prasentationstiteln und Presseumsatz 11
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DIMENSIONIERUNG
DES PRESSEREGAL

Beide Aspekte 0 zu empfehlende Regalflache sowie
zu erwartende  Flachenproduktivitdat & berlcksichtigt
die Sortiments-Optimierung auf Basisder Daten des
Pressegrosso-Datawarehouse . Hierfur werden
Regressions- und Korrelationsanalysen  fur alle
durchgangig belieferten Filialen mit validen

Kundenfrequenz/Kaufkunden -Daten erstellt.

o BruttoVerkaufsUmsatz pro Markt und Woche

@ BruttoVKPUmsatz pro Markt und Woche in Relation zu Bordmetern Kontaktstrecke

y=34.30106
RE=05706+
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Bordmeter Kontaktstrecke

o BruttoVerkaufsUmsatz pro Markt und Woche
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@ BruttoVKPUmsatz pro Markt und Woche in Relation zu @ Kaufkunden pro Woche

@ BruttoVKPUmsatz pro Markt und Woche in Relation zur Ges¥erkaufsflache

0 500 1000 1500 2000 2500
GesamtVerkaufsfliche gm



https://7dayspvggroup-my.sharepoint.com/personal/udo_schlaghecken_pvg-group_com/Documents/Desktop/Finale%20Versionen%20der%20Pr%C3%A4sentation/20230326_Allgemein_Regalempfehlung_LEH_PVG_GVPG_V1.0_Verlinkung.ppsx?web=1
https://7dayspvggroup-my.sharepoint.com/personal/udo_schlaghecken_pvg-group_com/Documents/Desktop/Finale%20Versionen%20der%20Präsentation/20230326_Allgemein_Regalempfehlung_LEH_PVG_GVPG_V1.0_Verlinkung.ppsx
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PRESSE-KONTAKTSTRECKEN

Regal-Empfehlung flir das Presse-Sortiment
im Lebensmittel-Einzelhandel

Marz 2023

Udo Schlaghecken/ Oliver Wiirz
PVG Presse-Vertriebs-Gesellschaft mbh & Co. KG fur Gesamtverband Pressegrofhandel e.V.
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DIMENSIONIERUNG

PVG, Udo Schlaghecken/ Oliver Wurz fur Gesamtverband Presse-Grosso, Marz 2023
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EMPFEHLUNG FUR LEH-SUPERMARKTE BIS 2.500 QM VERKAUFSFLACHE

Datenbasis:

Grollkunden-Datenbank des Gesamtverbandes PressegrofShandel e V.

* Deskriptive Statistik fir alle im Jahr 2022 durchgéngig mit Presse belieferten
Supermarkte mit Verkaufsflichen bis 2.500 gm: 9.569 Filialen

° Regressions- und Korrelationsanalyse fiir alle durchgingig belieferten Filialen mit
Verkaufsflichen bis 2.500 gm, fir die valide Kundenfrequenz-/ Kaufkunden-Daten
vorliegen: 2.752 Filialen aller Vertriebslinien

Ergebnis:

) Die Grundgesamtheit weist eine vergleichsweise homogene Struktur auf, die valide
Empfehlungen erméglicht.

. Es bestatigt sich die Erkenntnis, dass der Presse-Umsatz signifikant positiv mit der
Kontaktstrecke korreliert.

) Die Verkaufsflache kann als OrientierungsgroRe fiir die Bemessung herangezogen
werden.

) Fir die abschlieBende Bestimmung der Regalmeter empfiehlt sich die

Beriicksichtigung der Kundenfrequenz als Indikator fiir das standortspezifische
Marktpotenzial.

@ Brutto-VKP-Umsatz pro MarkL und Woche in Relation zu Bordmetern Kontaktstrecke

@ Brutte-vItP-Umisatz pro Markt und Woche in Relation zur Gesmt-Verkauf flache
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DIMENSIONIERUNG

PVG, Udo Schlaghecken/ Oliver Wirz fur Gesamtverband Presse-Grosso, Mérz 2023
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EMPFEHLUNG FUR LEH-SUPERMARKTE BIS 2.500 QM VERKAUFSFLACHE

Gesamtmarkt Uber alle Vertriebslinien:

Fur die Regalmeter-Empfehlung ist
Anzahl Filialen Mittelwert Brutto Orientierung der Regalstandort maRgeblich, zumal
mit durch- Verkaufspreis- Brutto- die Prasentationskapazitit u. a.
gangiger Umsatz pro Empfehlung [Empfehlung Verkaufspreis- davon abhangt, ob es sich um eine
GroBenklassen Belieferung Mittelwert Markt und Regalmeter |Regalmeter |Flichen- Empfehlung |[Umsatz pro Gondelplatzierung oder um eine
Verkaufsfliche in 2022 Verkaufsfliche gqm |Woche von ... bis ... produktivitit |p-Bordmeter |Bordmeter Wandplatzierung handelt. Letztlich
0-<100 gm 179 71,9 217 € 1,0 2,0 8.000 € 12,5 900 €| hemisst sich die Prisentations.
100 - < 200 gm 301 145,6 282 € 1,5 2,0 8.000 € 14,0 1.000 €| kapazitit nach den Bordmetern
200 - <300 gm 255 228,1 418 € 2,0 2,5 10.000 € 18,0 1.200 €| kontakistrecke. Nebenstehende
300 - < 400 gm 403 333,4 516 € 2,0 3,0 11.000 € 20,0 1300 €| Regalmeter-Empfehlung geht davon
400 - <600 gm 860 477,8 682 € 2,5 3,5 12.000 € 24,0 1.500 €| aus, dass mehrstufige, moderne,
600 - < 800 gm 1.133 684,0 869 € 3,0 4,0 13.000 € 29,0 1.600 € beleuchtete und nach Objektfamilien
800 - < 1.000 gm 1.520 875,2 1.071 € 4,0 4,5 13.000 € 35,0 1.600 €| strukturierte Presse-Regale zum
1.000 - <1.200 gm 956 1.058,2 1.199 € 4,5 5,0 13.000 € 39,0 1.600 € Finsatz kommen, die auf den
1.200 - < 1.400 gm 1.299 1.253,9 1.293 € 4,5 5,0 14.000 € 40,0 1.700 € Regalmeter im Durchschnitt ca. 7,5
1.400 - <1.600 gm 1.051 1.470,8 1411 € 5,0 5,5 14.000 € 43,0 1.700 €| bis 8,5 Bordmeter integrieren. Eine
1.600 - < 1.800 gm 629 1.667,9 1512 € 5,5 6,0 14.000 € 46,0 1.700 €| besondere Beachtung gilt zudem der
1.800 - < 2.000 gm 435 1.854,3 1630 € 5,5 6,0 15.000 € 49,0 1.700 €| Muldentiefe, die den Produkt-
2.000 - <2.200 gm 273 2.027,0 1.750 € 6,0 6,5 15.000 € 52,0 1.800 €| spezifika angepasst sein muss (z. B.
2.200 - < 2.400 gm 153 2.258,0 1974 € 6,5 7,0 15.000 € 56,0 1.800 €| geringere Muldentiefe fir Ritsel,
2.400 - < 2.500 gm 122 2.434,6 1979 € 6,5 7,0 15.000 € 56,0 1.800 €| grofe Tiefe bei Kinder-Magazinen).
Supermadrkte 9.569 1.045,4 1.111 € 4,3 13.000 € 35,5 1.600 €

GV

(w] Seite 3




DIMENSIONIERUNG

PVG, Udo Schlaghecken/ Oliver Wirz fur Gesamtverband Presse-Grosso, Mérz 2023
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EMPFEHLUNG FUR LEH-GRORFORMEN AB 2.500 QM VERKAUFSFLACHE

Datenbasis:
GroBkunden-Datenbank des Gesamtverbandes PressegroRhandel e V.
Deskriptive Statistik fiir alle im Jahr 2022 durchgangig mit Presse belieferten
LEH-Grofiformen mit Verkaufsflachen ab 2.500 gm: 1.679 Filialen
Regressions- und Korrelationsanalyse fiir alle durchgingig belieferten Filialen mit
Verkaufsflichen ab 2.500 gm, fiir die valide Kundenfrequenz-/ Kaufkunden-Daten vorliegen:
511 Filialen aller Vertriebslinien

Ergebnis:

Die Grundgesamtheit weist eine heterogene Struktur auf.
Die Flachenempfehlung erfordert entsprechend umso mehr eine standortspezifische
Validierung anhand des jeweiligen Kundenfrequenz-

und Markt-Potenzials.

Gesamtmarkt tber alle Vertriebslinien:

Anzahl Filialen Mittelwert Bruttof Orientierung

mit durch- Verkaufspreis- Brutto-

gingiger Umsatz pro Empfehlung |Empfehlung |Flichen- Verkaufspreis-
GroRenklassen Belieferung Mittelwert Markt und Regalmeter |Regalmeter |produktivitit |Empfehlung Umsatz pro
Verkaufsfliche in 2022 Verkaufsfliche gm |Woche von ... bis ... o-Bordmeter (Bordmeter
2.500 - < 2.800 qm 269 257106 2.137€ 7,0 3,0 15.000 € 62,0 1.800 €
2.800 - <3.200gm 222 2.953,6 2.309 € 8,0 9,0 14.000 € 68,0 1.800 €|
3.200 - < 3.500 qm 116 3.292,7 2.603€ 9,0 10,0 14.000 € 76,0 1.800 €
3.500 - <4.000 gm 206 3.629,0 2.514 € 9,0 10,0 14.000 € 76,0 1,700 €
4.000 - <5.000 gm 327 4.331,8 2.579€ 10,0 13,0 12.000 € 92,0 1.500 €|
5.000 - < 6.000 gm 218 5.309,1 2.841€ 11,0 13,0 12.000 € 100,0 1.500 €
6.000 - < 7.000 gm 120 6.311,0 3.392 € 13,0 15,5 12.000 € 115,0 1.500 €|
7.000 - < 8.000 gm 61 7.325,0 3.411€ 13,5 16,0 12.000 € 120,0 1.500 €
8.000 - < 10.000 gm| 72 8.5124 3.985€ 16,0 18,0 12.000 € 136,0 1.500 £
>=10.000 gm 68 12.027,7 4.901€|>18 12.000 € 1.500 €|
LEH-GroRformen 1.679 4.577,6 2,743 € 10,2 14.000 € 82,8 1.700 €|

Umsatz pro Markt und Woche in Relation zur G it-verkaufsflache

Fir die Regalmeter-Empfehlung ist der Regalstandort
malgeblich, zumal die Prasentationskapazitat u. a. davon
abhangt, ob es sich um eine Gondelplatzierung oder um eine
Wandplatzierung handelt. Letztlich bemisst sich die
Prasentationskapazitat nach den Bordmetern Kontaktstrecke.
Nebenstehende Regalmeter-Empfehlung geht davon aus, dass
mehrstufige, moderne, beleuchtete und nach Objektfamilien
strukturierte Presse-Regale zum Einsatz kommen, die auf den
Regalmeter im Durchschnitt ca. 7,5 bis 8,5 Bordmeter
integrieren. Fine besondere Beachtung gilt zudem der
Muldentiefe, die den Produktspezifika angepasst sein muss

(z. B. geringere Muldentiefe fiir Ritsel, groRe Tiefe bei Kinder-
Magazinen).

Seite 4
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VIELFALT BRAUCHT STRUKTUR

81%

der Pressekaufer ist eine ordentliche und
Ubersichtliche  Auslage der Zeitschriften und
Zeitungen wichtig . Das bedeutet vor allem
eine ansprechende Regalbelegung mit klaren,
durchgehenden Linien und vertikalen Themen -

Trennern herzustellen .

Quelle: VDZ/IFH KéIn - Online -Forschung zum Pressesortiment: Verhalten und Einstellungen der Konsumenten im Visier,
2021 | Aussage: Wi chtigkeit beim Pressekauf: &aOrdentliche

und

g,berjs_si ch



HIERMIT LIEGEN SIE RICHTIG

Methodik fur das idealtypische Belegungsschema

SORTIMENTSANALYSE
Auswertung des Sortiments von tber 1.400 LEH

OBJEKTFAMILIEN
Optimierte Zusammenstellung der Titelkategorien

RELEVANZ
Die Belegung der Objektfamilie erfolgt auf
Grundlage der Umsatz - und Titelrelevanz

BELEGUNGSSCHEMA
Entwicklung idealtypischer Belegungen fir
unterschiedliche Regalgrof3en

THEMENBLOCKE
Bessere Orientierung durch vertikale Themen
Blocke




EINDEUTIG IST MEHR

Optimierte Zusammenstellung der Titelsegmente

Prestige (19) Medium (11) Basis (7)
ab 5 Regalmeter unter 5 Regalmeter bis 2 Regalmeter
Computer, Technik (02) ’
S Technik. Hobby, Sport Hobby, ANPASSUNGOBJEKTFAMILIEN
Hobby, Kultur (04) —— Sport
Sport (07 01,02, 03,04, 07 . . .
— ( : Teil des optimierten Belegungsschemas st
Politik, Wirtschaft (04) » e .
Geselischaft (03] Polifik, Gesellschatt (05,09 Politik, Gesellschaft auch eine angepasste Zusammenstellung
der einzelnen Titelsegmente, die sich
Zeitungen (17) auch auf die Regalbeschriftung auswirkt
und die Regalpflege vereinfachen soll.
TV-Programm (08) TV-Programm (08) . .
Mehrstufiges = Regalbeschriftungskonzept
Haus, Garten, Familie (11 Wohnen, Familie (11, 21) Wohnen, Familie, in Abhangigkeit von der Regalgréiie .
Land, Heimat (21) Essen
Essen, Kochen (13) Essen, Kochen (13) (11,21,13)
Fraven, Premium (12 Frauen Premium, Mode (12,14)
Mode (14) Frauen,
Fraven Unterhaltung (22) Frauen Unterhaltung (22) Unterhaltung,
FRr.:ueIn :\;ochenﬂu:h (18) Frauen wéchentlich (18) Ratsel b J 4 D O
atsel (1¢) . (12,14, 22,18, 16, 26) . DD
Romane (2¢) Romane, Ratsel (14, 2¢) A KB
E VERDICHTUNG TRENNUNG DIFFERENZIERUNG
Jugend, Kinder (10) Jugend, Kinder (10 Jugend, Kinder (10 g
=
=
L




Grofde Basis

Bis 2 Regalmeter,
Bis 16 Bordmeter

GrolRe Medium

3 bis <5 Regalmeter,

@ 32 Bordmeter

Grol3e Prestige

Ab 5 Regalmeter,
Ab 40 Bordmeter

GV
PG

Je nach Markt steht unterschiedliche viel Platz und somit auch unterschiedliche Regalmeter fiir Presse zur Verfligung, die es m it einer

kunden - und bedarfsgerechten Mischung aus Zeitschriften und Zeitungen zu belegen gilt. Hierfir stehen auf Basis ausgewerteter

Sortimentsdaten unsere Mustersortimente in vier Regalgrof3en zur Verfligung.

Darstellung zeigt Strukturanteile nach Objektgruppen in absteigender Sortierung; kein Belegungsschema

PERFEKTE BELEGUNG FUR JEDEN MARK’

21



EMPFEHLUNGO REGAL BASIS

IDEALTYPISCHEBELEGUNGSSCHEMAREGAL MIT 2 REGAEUND 16 BORDMETER

Regalmeter 1 Regalmeter 2
A,
&
Technik, Hobby, Sport 1,0 4‘7
Wohnen, Familie, Essen @/-
2,0 OJ‘
Politik, Gesellschaft 1,0 (//7 /L
CIN72
Bm
C\O /‘E‘J‘/
O’?/ 7
TV-Programm ®/7
2,0
Frauen, Unterhaltung,
Ratsel
6,0

Jugend, Kinder 3,0

y 3

l_év Kundenlag




EMPFEHLUNGO REGAL MEDIUM

IDEALTYPISCHEBELEGUNGSSCHEMAREGAL MIT 4 REGAEUND 32 BORDMETER

Regalmeter 1

Regalmeter 2

Regalmeter 3

Regalmeter 4

Technik, Hobby, Sport
2,0

Politik, Wirtschaft
1,0

TV-Programm
4,0

Wohnen, Familie
2,75

Essen, Kochen
1,5

Gesellschaft
1,0

Frauen wochentlich
3,25

Frauen Premium, Mode
3,0

Frauen Unterhaltung
3,0

Romane, Ratsel
3,75

Jugend, Kinder
5,75

Kundenlauf

<
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EMPFEHLUNGO REGAL PRESTIGE

IDEALTYPISCHEBELEGUNGSSCHEMAREGAL MIT 6 REGAELUND 48 BORDMETERN

Regalmeter 1

Regalmeter 2

Regalmeter 3

Regalmeter 4

Regalmeter 5

Regalmeter 6

sy - Hobby, Kultur
0.75 Polmk, 1,25 Mode
Wirtschaft 10
Motor 1,5 Land. Heimat Frauen Premium z
15 ' 3,75
Sport Gesellschaft Romane Ratsel
1,0 1,25 Essen, Kochen 15 4.5
Zeitungen 2,5
1,0
TV-Programm
5,25 Haus, Garten, Frauen Frauen
Familie Unterhaltung wochentlich
4,5 4,0 4,75 Jugend, Kinder 8,0

y 3

GV

32

Kundenlauf

<
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EMPFEHLUNGO REGAL PRESTIGE

IDEALTYPISCHEBELEGUNGSSCHEMAREGAL MIT 8 REGAEUND 64 BORDMETER

Regalmeter 1 Regalmeter 2 Regalmeter 3 Regalmeter 4 Regalmeter 5 Regalmeter 6 Regalmeter 7 Regalmeter 8
Computer, Technik Hobby, Kultur
15 2,5 Frauen Premium P
4,0 O
Gesellschaft /
Politik, 1.75 . L
Motor . ' Romane Ratsel O
Wirtschaft @f
2,75 2,0 6,5 7 o)
2,0 o8 0
8. a
Mode Lk 6
2,0 Qf@ @,/)7
. oA
Land, Heimat Frauen QC/ ,ﬁ/
Haus, Garten wochentlich Frauen, Jugend Y S
il 5.0 halt A /
Familie Unterhaltung Kinder
5,25 5,25 9,75
TV-Programm Essen, Kochen
6,0 3,25
Kundenlauf

<

25
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ORIENTIERUNG HAT PRIORITAT

der Kunden sagen, dass Ihnen die Gestaltung

des Presseregals wichtig ist Vor allem die

Anordnung der Titel nach Kategorien und der

Einsatz von Orientierungshilfen  fir einen

schnellen Uberblick haben dabei die hochste
o Prioritat .

Produkt + Markt, Studie Pressekauf, 2023 | n=2.494; gewichtet | Top -/ Mehrfachnennungen ungestg¢tzt dnlichwichtge: &aWas i s
wenn Sie allgemein an Presseregale in Geschéften denken? Wie sollten diese gestaltet, was sollte enthalten, wo sollten diese zuf i nden sein et2y. ?0




Machen Sie es dem Kunden so leicht wie

mdglich seine Wunschzeitschrift zu finden  ddas

reduziert die Kaufzeit und fordert Impulskéaufe.

KAUFERORIENTIERUNG

MIT KLAREN LEASYSTEMEN

28



ORIENTIERUNG SCHAFFEN

& [l
I
WEGWEISER

Gut sichtbare Werbeflachen
Uber dem Regal fuhren den

Kunden zum Pressesortiment

LEITSYSTEM

Eine deutliche Beschriftung
sorgt Uber dem Regal fir eine
erste Orientierung und hilft im
Regal bei der Detailsuche und
dem Personal bei der

Regalpflege

)

>

STAMMPLATZE

Bekannte Leitmarken helfen
dem Kunden bei der Suche
nach der richtigen
Zeitschriftenkategorie und
sollten einen gut sichtbaren

Stammplatz erhalten.

1 [

STRUKTURELEMENTE

Durch den Einsatz struktur -
gebender Regalelemente lassen
sich ganz einfach optische

Themenbereiche schaffen

29
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SCHNELLER UBERBLICK AM REGAL

WEGWEISER

Gut sichtbare Werbeflachen
O 0 Uberdem Regal — ==

LEITSYSTENM
ﬁ r Beschriftung fir erste
Orientierung

STAMMPLATZ

Bekannte Leitmarken der
> Zeitschriftenkategorie

puter, Sport, Motor

2| essen&  SCHONER | :peceMa: TP
7| frinken wonney | MM B AO\ | Gaia ISR
— ,, .

g = —

Frauen, Mode, Unterhaltung

STRUKTURELEMENTI

Schaffung optischer
Themenbereiche

30
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In der standortspezifischen Planung empfehlen sich ausgewéahlite
Prasentationsmulden fUr spezielle Segmente wie z. B. TV -Magazine,
Tageszeitungen oder Kinderprodukte. Eine Balance aus gezielt

eingesetzten strukturgebenden Elementen und durchgehender

Prasentationsflache ist ein entscheidender Erfolgsfaktor.

OPTIMIERTE HARDWARE

PASSENDE REGAIKKOMPONENTEN FUR JEDE WARENGRUPPE

32
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ANFORDERUNGEN
AN DIE HARDWARE

D.1.s.'g',”r,ﬂ |
: Hhr()gk:‘, 1‘,'
¢ fir2007 DA(

LIEFERMENGE

Unterschiedliche Liefermenge

HEFTSTARKE

Beispiel jeweils 10 Exemplare

HEFTFORMAT

Unterschiedliche Heftformate
und Add -Ons

33
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I Tals 8ile comn

Abgestufte Regalmodule nutzen die vorhandene
Regalflache aus, erhthen das Fassungsvermégen und

steigern die Anzahl der angebotenen Titel.

OPTIMALE AUSNUTZUNG

ALLER DIMENSIONEN DES REGALS

34
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Die Prasentation volumenstarker Pressesegmente wie
zum Beispiel TV-Zeitschriften erfolgt optimalerweise in
Vollsicht in Stapelmodulen. Das erleichtert die

Auffindbarkeit und schafft Ordnung im Regal.

EXTRAGROSSEFULLMENGE

DURCH STAPELMODULE

35



Schnelldreher wie zum Beispiel Tageszeitungen

= Y wollen von Kunden schnell gefunden und gegriffen

werden. Entsprechende Strukturelemente auf

Griffhdhe unterstiitzen dieses Kundenbeduirfnis.

FREQUENZBRINGER

IN GRIFFHOHE PLATZIEREN

36



Sonderformate bringen Umsatz, brauchen daftr aber

'e B £ WP WL ARy e eine ausreichende Muldentiefe und einen passenden
< U AUFTRAGI tess. SR

Kinder

Platz im Regal. Mit darauf optimierten Regalkomponenten
finden auch Kindertitel mit Gimmicks oder kleinformatigen

Ratselmagazinen ihren Platz im Regal.

SONDERFORMATE

AUFGERAUMT PRASENTIEREN
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FORMAT- UND VOLUMEN- OPTIMIERUNG DER BESSERE ORIENTIERUNG FUR

ANFORDERUNGEN FLACHENPRODUKTIVITAT VERBRAUCHER UND PERSONAL
des jeweiligen Segments durch die konsequente durch Unterbrechungen in der
unterstitzen Nutzung der Regalflachen Prasentation

STRUKTURELEMENTE NUTZE
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GV
PG

ATTRAKTIVE WARENPRASENTATION

STUFENMODULE

optimale Nutzung aller
Regaldimensionen

FREQUENZBRINGER
UND TAGESZEITUNGEN
in Griffhohe ‘r 4

SONDERFORMATE

aufgerdumt préasentieren

STAPELMODUL

extra grol3e Fillmenge
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# Inszenierung



SPOT AN FUR DAS PRESSEREGAL

der Kunden ist es wichtig, dass das Presseregal
optisch  ansprechend gestaltet ist Eine
freundliche und &sthetisch  ansprechende
Inszenierung des Warensegments Presse bietet
: den Kunden ein positives Einkaufserlebnis .

Produkt + Markt, Studie Pressekauf, 2023 | n=2.494; gewichtet | 4er -Skala; jeweilige Top -2-Boxes; Frage: &aaWelche Aussage
trifft auf Sie pers°nlich jeweils besser zu?0; Antwort: aMind. d st es wi %Pti



2]

Das Pressesortiment befriedigt das intellektuelle und
emotionale Bedirfnis nach Unterhaltung, Information,
Identifikation und Orientierung. Diesem Kundenanspruch

sollte auch die Prasentation des Sortiments entsprechen.

KUNDEN LIEBEN PRESSE

UND WOLLEN EIN REGAL, DAS DEM GERECHT WIRD
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